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WeinmacherNiederkirchener Weinmacher Niederkirchener Weinmacher -- Key Key factsfacts: : 

GegrGegrüündet 1901  ndet 1901  

2003 Umfirmierung von 2003 Umfirmierung von Niederkirchener WinzervereinNiederkirchener Winzerverein in in 
Niederkirchener Weinmacher Niederkirchener Weinmacher 

GrGrößößte te „„OrtsgenossenschaftOrtsgenossenschaft““ der Pfalz der Pfalz -- 400 ha Rebfl400 ha Rebfläächeche

durchschnittliche Erntemenge  5,0durchschnittliche Erntemenge  5,0-- 5,5 5,5 MioMio kgkg

200 aktive Mitglieder, 25 Haupterwerbsbetriebe200 aktive Mitglieder, 25 Haupterwerbsbetriebe

Riesling Riesling –– Anteil Anteil üüber 60 %ber 60 %

Fassweinanteil in 2002 ca. 45 %, heute noch 10% bis 15%Fassweinanteil in 2002 ca. 45 %, heute noch 10% bis 15%

Umsatzsteigerung im Flaschenweinbereich seit 2002 um 29%   Umsatzsteigerung im Flaschenweinbereich seit 2002 um 29%   

bei einer Absatzsteigerung von 21,5%bei einer Absatzsteigerung von 21,5%
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Curriculum vitae Dr. Bernd Kost  Curriculum vitae Dr. Bernd Kost  

Weinbaustudium, FH GeisenheimWeinbaustudium, FH Geisenheim

Weingut der Stadt Erlenbach (Franken)Weingut der Stadt Erlenbach (Franken)

Aufbaustudium Aufbaustudium OenologieOenologie, Universit, Universitäät Giessent Giessen

Institut fInstitut füür Betriebswirtschaft und Marktforschung Geisenheimr Betriebswirtschaft und Marktforschung Geisenheim

Promotion UniversitPromotion Universitäät Gt Gööttingen ttingen 

ProductProduct managermanager MackMack & & SchSchüühlehle AGAG

seit Dez. 2002 geschseit Dez. 2002 geschääftsfftsfüührender Vorstand der     hrender Vorstand der     

Niederkirchener Weinmacher eGNiederkirchener Weinmacher eG
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Strategische Ausrichtung des Niederkirchener Strategische Ausrichtung des Niederkirchener 
Winzervereins seit GeschWinzervereins seit Geschääftsjahr 2002/2003: ftsjahr 2002/2003: 

AuAußßendarstellungendarstellung
•• PersPersöönlich nlich 

•• InnovativInnovativ

KooperationKooperation
•• KostenreduktionKostenreduktion

•• LeistungsfLeistungsfäähigkeithigkeit

•• Konzentration auf Kernkompetenzen Konzentration auf Kernkompetenzen 

WertschWertschööpfung pfung 
•• Konzentration auf GeschKonzentration auf Geschääft mit Partnernft mit Partnern

•• „„Neue Produkte in neuen MNeue Produkte in neuen Määrktenrkten““
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WeWe havehave a a winnerwinner !!
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TheThe storystory of Bof BLUELUE FFISHISH::

••Vorbereitung auf den USVorbereitung auf den US--Markt ab Februar 2003Markt ab Februar 2003

•• Erstes Meeting mit US Importeur September 2003Erstes Meeting mit US Importeur September 2003

•• First Container First Container leavingleaving Niederkirchen Niederkirchen warehousewarehouse
im Januar 2005im Januar 2005
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Entwicklung:Entwicklung:
•• Eine Gruppe qualitEine Gruppe qualitäätsorientierter Niederkirchenertsorientierter Niederkirchener

Weinmacher produzieren erstmalsWeinmacher produzieren erstmals
„„CharactereCharactere““--WeineWeine ffüür traditionelle Sortenr traditionelle Sorten

•• Meeting in NYC Meeting in NYC –– Importeur orientiert sich Importeur orientiert sich 
QualitQualitäät und Weinstil des t und Weinstil des CharactereCharactere--RieslingsRieslings

•• „„ThinkingThinking out of out of thethe boxbox““ und persund persöönliche nliche 
Kompetenz ist Grundlage fKompetenz ist Grundlage füür das r das ProiektProiekt
und die Partnerschaftund die Partnerschaft
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Ausstattung:Ausstattung:
•• In 2003 Umgestaltung In 2003 Umgestaltung 

der der „„althergebrachtenalthergebrachten““ Etiketten Etiketten 
durch einen branchenfremden TOPdurch einen branchenfremden TOP--GrafikerGrafiker

••Daraus Daraus üüber mehrere Stufen und mehrere   ber mehrere Stufen und mehrere   
Monate Entwicklung der BLUE FISH AusstattungMonate Entwicklung der BLUE FISH Ausstattung
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Weinstil:Weinstil:
•• Riesling Riesling „„international international drydry““

•• Moderner WeiModerner Weißßweinstil, trocken weinstil, trocken 
mit prozentualem biologischen Smit prozentualem biologischen Sääureabbauureabbau

•• Systematisch erzeugter Weinstil aus dem Systematisch erzeugter Weinstil aus dem 
internen Qualitinternen Qualitäätsprogramm Characteretsprogramm Charactere““

•• Internationale AuszeichnungenInternationale Auszeichnungen
Gold Gold MedalMedal CincinatiCincinati WineWine festivalfestival

LIWSF LIWSF broncebronce medalmedal

MundusMundus vinivini SilbermdailleSilbermdaille
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Entscheidend: Entscheidend: 
„„TheThe spiritspirit of BLUE FISHof BLUE FISH““::

In 1 In 1 ½½ Jahren Entwicklung haben alle Beteiligte       Jahren Entwicklung haben alle Beteiligte       
-- Lieferanten, Grafiker, Weinmacher, Importeur Lieferanten, Grafiker, Weinmacher, Importeur 

(Brand (Brand developerdeveloper, Marketing, , Marketing, salessales) ) ––
den Geist von BLUE FISH zu leben begonnen den Geist von BLUE FISH zu leben begonnen 

und ihn verbreitetund ihn verbreitet
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Marketing:Marketing:
•• Enge Zusammenarbeit mit Brand Enge Zusammenarbeit mit Brand developerdeveloper, , 

Marketing Marketing directordirector und zwei und zwei ProductProduct managernmanagern

des USdes US--ImporteursImporteurs

•• Line Line extensionextension in 2006in 2006

•• Forcierung der MarkteinfForcierung der Markteinfüührung durch Materialhrung durch Material
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Distribution:Distribution:
•• 2005 2005 „„FokussierungFokussierung““ auf acht USauf acht US--StaatenStaaten

•• 2006 2006 „„nationwidenationwide““ marketmarket launchlaunch ––
Distribution in bislang 28 USDistribution in bislang 28 US-- StaatenStaaten

•• JJäährliche hrliche „„WinemakersWinemakers tourtour““ durch mehrere durch mehrere 

USUS--StaatenStaaten
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The Fish Is Close To Breaking Into The The Fish Is Close To Breaking Into The 
Top 100 Import BrandsTop 100 Import Brands

Import Top 
100 Club

Members Only

•Blue Fish is currently 
import brand #103
•10%ACV
•At 25%ACV = #62 brand
•At 50%ACV = #46 brandAC Nielsen 12 wk. – 8/27/05 
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