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Warum Kunden kaufen
Dr. Hans-Georg Hausel

Gruppe Nymphenburg Consult AG
Seidistrasse 25

80335 Miinchen

089 54 90 21-0
hg.haeusel@nymphenburg.de
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-> Die vorliegenden Folien sind zu lhrer personlichen Information bestimmt. Eine
ielle Nutzung oder Weit sind nicht erlaubt

> Limbic® und die damit verbundenen Instrumente und Verfahren sind urheberrechtlich
und patentrechtlich geschiitzt.
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= Wenn Sie Limbic® einsetzen wollen, freuen wir uns auf Ihre Anfrage:

Gruppe Nymphenburg

Dr. Hans-Georg Héusel
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+49/89/54 90 21-0
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Produktinteresse
,Garten ist mein Hobby*
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Krombacher Trinker

Mineralwasser
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> Absatzwirtschaft
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