Es wird Zeit umzudenken:

Menschmarketing
statt
Preismarketing!
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Abendstern
Morgenstern
Silberstern
Mercedesstern
Zwergelstern

Weihnachtsstern
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Das Erfolgs - ABC

aaa:
b aa:
caa:




Das Erfolgs - ABC

a aa: anders als andere
b aa: besser als andere
c aa: cleverer als andere
Das Normale, das Ubliche

ist doch beim besten Willen
bekannt genug!
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D.o.M.

Defizit - orientiertes - Marketing:
die einfachste Strategie
erfolgreich zu sein!
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Beachten Sie die Dominanz
des

Minimum - Sektors:
Verkaufen, verkaufen, verkaufen:
zuerst sich selbst!



Die Leistungssaulen:

das Wollen
das Wissen
das Konnen



Die Beziehungssaulen:

die Ausstrahlung
die Sensibilitat
das Wirkungsbewusstwein
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Nichts ist schlimmer
ZU ertragen...
als ein Chef an schlechten
Tagen!



===nsw-Report ot ; | " _ = BESSER MIT
Heart selling oderhard selling? ~ ELLERTARN.

Wie Verkiuier beim Kunden ankommen.|

. : |

In keinem Beruf winmiclt deshalls Unraut zutage. Titigkeit. Yas vor Jahren ]
es so sehr .1 goldenen Nicht mehr dic Ver- mit deint Faktiven Zukiren« |
Regeln wie im Verkatf. kaufstechnik entscheidet, begann, weitet sichi aus zu
Geholfen haben diese sondern die Einstellung zur  mehr Ehyclichkeit, Echtheit, |
Eselsbyiicken niemandiii. Freundlieh®ait und Kulanz |

Dem-Kunden nicht, der
sich itberrumpelt und
unversianden fiihlt,
und dem Verkiufer
nicht, dem nach wie //

fm Verkanisalltag. Yinter
diicsen gewandelten

Berdingungeon zeigt |

“sler asw-Report, wo |

"Trainer und Ver-

vor der Ruf des kanfeleiter ihre
»Driickers« und Seluwe yunkte set-
»Klinkenput- 7en miissei, was
zers« nacheilt, Marketing- und
Kein Buch kann Organisationsmara-

so qicls, kein

i Sersinar so lang
séin; als dag dlle
Tricks und Tips hin-
einpassen konnten,
Immer héiufiger trit¢

ger tun sollten, um
Werkaulskralt zu eht-
fesseln, und wie die Ver-
kiufer selbst tes en I
ner, ob sieim Gespréichen
richtigen Ton anschlagen.
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